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Introducao



Bem-vindos e bem-vindas ao Plano de Engajamento
do Ensino Médio em Tempo Integral!

O que é o plano?

O Plano de Engajamento tem o objetivo de te apoiar no

aumento de matriculas e permanéncia dos estudantes

nas escolas de Ensino Médio em Tempo Integral da rede.

Ele € uma ferramenta de planejamento que ajuda a

visualizar e organizar o progresso de um projeto.

Sabemos que existem diferentes desafios neste cenario
e, por isso, ao longo deste documento vocé ira encontrar
as principais recomendacdes e dicas para colocar o plano

em pratica.

Como usar da melhor forma?

Para utiliza-lo da melhor maneira, o plano esta
segmentado em capitulos que dialogam sobre diferentes
assuntos que envolvem o modelo de Ensino Médio em
Tempo Integral, buscando auxiliar na sua

implementacao.
Aqui, vocé podera entender mais sobre qual histéria
gueremos contar e que agdes podem ajudar no

convencimento do estudante ao diretor.

Uma otima leitura! Vamos juntos?
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O que é a campanha de matriculas?

Primeiro, € importante entender o que é a campanha de matriculas. Uma campanha
compreende um esfor¢co concentrado e temporario de divulgagao de um tema
especifico, nesse caso, dos diferenciais de se estudar em uma escola integral da rede, a fim

de aumentar a quantidade de matriculas.

O objetivo da campanha é mostrar esses diferenciais para os mais diversos publicos de
interesse, auxiliando no convencimento dos estudantes, pais e responsaveis, professores,

comunidade, e assim por diante.

A campanha é composta por materiais de divulgacdo/pecas e acdoes de engajamento
(capitulos 3 e 4) que ajudam na disseminacao desses materiais e diferenciais do modelo
integral. As pecas e acoes serao apresentadas ao longo deste documento. Vamos

seguindo!
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Com quem
conversar?

Publicos importantes para engajar
Nna campanha de matriculas



Publicos envolvidos

Diretores

O processo de engajamento na
campanha se dd muito por conta
do seu papel ativo.

Professores

Os professores sao pontos de contato
importantes para persuasao e
convencimento dos demais publicos,
principalmente no convencimento
dos estudantes e, dessa forma, sdo
essenciais na campanha.

Comunidade

Pontos focais
Os pontos focais sao

acoes.

@]

Estudantes fora e dentro do modelo
Os estudantes sdo o principal publico
desta campanha, tanto os que ja
fazem parte do modelo, quanto os
gue estao fora, mas podem vir a fazer
parte. E o publico prioritario na
persuasao e engajamento.

corresponsaveis, junto a SEDUC,
pelo acompanhamento das

Pais e responsaveis

Os pais e responsaveis sdo um dos
principais publicos desta campanha,
ja que muitas vezes sao eles que
matriculam os estudantes nas escolas
de preferéncia. Por isso, € um
potencial publico no convencimento.

A comunidade no entorno da escola desempenha um papel
fundamental na construcao de uma boa imagem para as escolas em
Tempo Integral nas localidades em que estdo inseridas.
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Materiais de
divulgacao (pecas)

Pecas e histdrias que queremos contar para a atracao dos estudantes
para as Escolas de Tempo Integral
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Pegas da cam pa n ha Clique aqui para acessar todas

as pecas da campanha

Quais pecas teremos na campanha e como utiliza-las da melhor forma

Cartazes para possivel impressao - Os cartazes sao pecas importantes na campanha. Por isso, € importante que eles sejam
impressos e colados em lugares de maior movimentacao dentro da escola ou em pontos com essa caracteristica na

comunidade do entorno, buscando que mais pessoas vejam o material.

Folheto para possivel impressao - O folheto € uma peca que tem como objetivo aumentar o alcance da comunicacao.
Dessa forma, ele deve ser impresso e distribuido para pessoas que potencializem a campanha, como pais, familiares,
pessoas da comunidade, estudantes, e assim por diante. Observac¢do: o Instituto ndo serd responsavel pela impress@o

desse material.

Posts de redes sociais - As pecas digitais podem ser compartilhadas nas redes sociais das escolas, como Facebook e
Instagram, e até mesmo em grupos de WhatsApp com pais e responsaveis, corpo escolar e estudantes — o que for
possivel para a escola. Lembre-se sempre de colocar uma legenda no post ou na mensagem do WhatsApp para ajudar na

mensagem.

Pecas editaveis - As pecas digitais tém versdes editaveis em PPT para que consigam utilizar em diferentes formatos e com

outros objetivos, podendo criar novos conteudos a partir delas.


https://drive.google.com/drive/folders/1_GxFoEXEOv2lzh39UIgc_6sRdjv2Otf9
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Mensagens principais

Mensagens presentes nos materiais de divulgacao que serao disponibilizados

E sobre escolher melhor o jeito de

usar seu tempo

Estudar em tempo integral ndao é sobre
ficar mais tempo na escola, é sobre
escolher o melhor jeito de usar esse
tempo. Essa € uma das melhores
partes: da tempo pra tudo!

O tempo que vocé ganha na escola te
ajuda a desenvolver habilidades que
vao ser Uteis hoje, na escola e na
vida, e amanha também, na hora de

conquistar tudo o que vocé quer.

O que vale é ter vontade de descobrir

e explorar

Vocé nem precisa saber qual € o seu
sonho de vida agora. E sem pressao
mesmo! O que vale é ter vontade de
descobrir e explorar. Respira fundo e
relaxa. Essa fase da vida foi feita pra isso
mesmo: experimentar, tentar, descobrir
e, claro, errar. Semm medo disso, ta? A
gente ta aqui pra aprender e sé se
aprende tentando. Essa é a hora certa

de descobrir.

Com o Ensino em Tempo Integral,

todo mundo sai ganhando

O ensino em tempo integral € como se
VOCé ganhasse um monte de pecas
novas para montar o quebra-cabeca da
vida. Uma coisa é certa: a gente tem
que se preparar e se desenvolver
para realizar nossos sonhos. O
modelo funciona como um
impulsionador do presente e do
futuro, te dando a chance de levar os
aprendizados feitos na escola pra

sempre.
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Pecas da campanha

Banner para o site Story Cards para redes sociais

E pra descobrir, experimentar e

SEU SON Ho A ‘ ' crescer, sem medo de errar.
GANHA FORCA : s—

Seu tempo é agora! %
NO ENSINO — © ENSINO MEDIO INTEGRAL
MEDIO INTEGRAL ;

Folheto Cartazes

jora de crescer sem pressa, ATENQAO,
: t:do no seu (om:o! 4 DIRETORES NOS PODEMOS AJUDAR!

EDIRETORAS!““ s A )

E MELHOR PRA VOCE, PRO SEU
PRESENTE E PRO SEU FUTURO!

SEU SONHO GANHA

. MUITO MAIS FORCA ‘
5 Q 1

SEU SONHO GANAA \ S
. NUTO WA FORCA , e —
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Como trabalhar com as pecas editaveis?
O que podemos mudar nas pegas: pecas editaveis

Clique aqui para acessar as

Cores - O fundo também pode

) ser alterado a partir da cor.
Imagens - As imagens podem ser

substituidas por outras fotos com TRANSFORME
—— _
novos estudantes, professores, : < : SUA VIDA PARA

diretores e assim por diante. : B /S M- MELHOR COM O

(2 2 4 d 2

Seu potencial € ilimitado e
nds estamos aqui para L
guiar vocé. pecas pode ser substituido.

Além disso, é possivel adicionar

Texto - O texto dentro das

Mmais caixas de texto dentro das
pecas.

Elementos - Os elementos também
sao possiveis de editar nas pecas,
criando oportunidades de trabalhar
com eles de formas distintas.

-— Logo - Este é o0 espaco para

incluir os logos necessarios.
Exemplo: da Secretaria. E
sé copiar e colar em cima
do espaco.



https://drive.google.com/drive/folders/1uthn_9f6GFisEMvw967zY8RA6cfSKnse?usp=drive_link
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Argumentos do modelo

Mensagens e resultados que podem ser utilizados como argumentos do modelo

e Oferece formag¢ao ampla e conectada com a realidade de vida dos estudantes;

e Incentiva os jovens a tomarem decisdes sobre o futuro e compartilhar responsabilidades;

e Ampliacao dajornada escolar que resulta em maior aprendizagem e conteudos pedagdgicos diversos;

e Maiores niveis de aprendizagem em Lingua Portuguesa e Matematica;

e Estudantes com saldrio médio mensal maior e ocupados em setores de alta qualificacao;

e Impactos expressivos na reducao das taxas de evasao, especialmente aos estudantes com atraso escolar;
e Aprovado por 84% da populacdo e 3 em cada 4 pais querem que seus filhos estudem no integral;

e Estudantes enxergam mais utilidade no que aprendem e avaliam as aulas mais positivamente.

Fontes: BARROS et al., 2020. LEPES, 2022; ROSA et al.,, 2022. SCORZAVAFE et al., 2022.
Instituto Sonho Grande, Mais Oportunidades, Mais Integral, Pernambuco, 2019; LEPES, 2022; SCORZAVAFE et al, 2022.
QUAEST, 2022; DATAFOLHA, 2022.; ISG, 2020.
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Acoes de engajamento

Compilado de acodes, direcionamentos e orientacoes para implementar
o plano de acordo com a realidade da rede
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Detalhes e boas praticas do plano

* As acodes e iniciativas aqui presentes, apesar de terem foco na campanha pontual de matriculas das escolas do modelo
em Tempo Integral, foram pensadas para reutilizagdo em momentos futuros, levando em conta até a permanéncia de

estudantes no modelo integral;

« As iniciativas visam alcancar os estudantes como enfoque principal, mas atendem outros publicos envolvidos na

comunidade escolar, como pais e responsaveis, professores, e assim por diante;

* As acgodes sao sinalizadas com grau de complexidade para sua realizagao, a fim de auxiliar no planejamento e

implementacao das mesmas;

+ Todas as agdes sao propostas adaptaveis a depender das condi¢cdes e recursos disponiveis. Ou seja, vocé pode realizar

quais agcoes achar pertinente;

* As agdes sao um recurso € nao estao escritas em pedras. Use-as como inspira¢ao e bussola para desenvolver iniciativas

que facam mais sentido para o dia a dia da das escolas. Vocés sao os protagonistas!
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Como as acoes estao explicadas

- As iniciativas sao detalhadas por meio de caixas que indicam:
"Para quem" a acao esta sendo realizada;
- Qual seu "Objetivo";
- A '"Duragao" sugerida para a iniciativa;
- Quais "Indicadores" ajudam a mensurar seu sucesso;
- "Onde serd" realizada;

Todas as agdes tém um texto descritivo sobre o que se trata a proposta.

- Por fim, como mencionado anteriormente, as descricées das acoes sao

sugestoes e podem ser adaptadas a depender de recursos e necessidades.
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Quadro Geral

Quadro resumo com as acgdes presentes no plano, detalhadas a seguir

NOME DA AGCAO COMPLEXIDADE PUBLICO

Pilula com estudante egresso Baixa Estudantes, pais e responsaveis
Rodas de conversa Baixa Estudantes

Video: vocé no integral Baixa Estudantes

Papo com professores: matriculas no integral Baixa Professores

Comunicacao de jovem para a familia Baixa Estudantes, pais e responsaveis
Programa de indicacdes Baixa Estudantes
Audios-depoimentos Baixa Estudantes, pais e responsaveis

O gque € o integral pra vocé? Baixa Estudantes, pais e responsaveis
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Quadro Geral

Quadro resumo com as acgdes presentes no plano, detalhadas a seguir

NOME DA AGAO COMPLEXIDADE PUBLICO

Café da manha integral Média Pais e responsaveis, comunidade

Semana do protagonismo Média Estudantes, pais e responsaveis e
comunidade

Gamificacao Média Estudantes

Parcerias comunitarias Média Comunidade e estudantes fora do modelo

Lideres da comunidade Média Pais e responsaveis, comunidade

Tira duvidas: Zap do integral Média Estudantes, pais e responsaveis

FAQ Integral Média Estudantes, pais e responsaveis

Estudantes na midia Média Estudantes e comunidade

Desafio no TikTok Alta Estudantes




Pilula com estudante egresso

Baixa complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Estudantes Aumentar a quantidade de
. . Pais e responsaveis matriculas nas escolas do
Realizacdo de um momento pilula, ou seja, de uma fala modelo

mais "objetiva" de um estudante egresso que seja
promotor do modelo para contar sua histéria conectando
aos beneficios que a educacao em tempo integral trouxe

para sua vida. A ideia é que seja uma fala mais rapida, de ot @

até 15 minutos, com tom inspiracional e motivador aos

Acao pontual que pode ser Quantidade de participantes
estudantes de uma escola do modelo. Essa fala pode ser conectada com outra acdo Quantidade de acessos (em

. 5 do plano formato online)
presencial conectada a alguma a¢cao com estudantes ou

como um video curto que pode ser compartilhado com

os mesms. 9 ®

Presencial nas escolas do
modelo; divulgagao no -
WhatsApp e redes sociais



Rodas de conversa

Baixa complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Organizagao de rodas de conversa ministradas pelos préprios

estudantes do modelo (ou estudantes egressos do mesmo) Aumentar a quantidade de
Estudantes matriculas nas escolas do

sobre diversas tematicas possiveis: futuro, carreira, propdsito, modelo

praticas do modelo, e por ai vai. Vale mostrar a importancia
deles nesse processo de matriculas, tanto para incentivar seus
pais e responsaveis na rematricula, quanto também no

envolvimento dos mesmos com colegas que estao fora do . — .
Duracgao === Indicadores @

modelo, indicagdes de amigos, e assim por diante.

A ideia € ser um momento estudante para estudante. Para
isso, vale incentivar que os estudantes organizem as rodas de Agdo pontual Quantidade de participantes
conversa em momentos estratégicos para a escola, como

durante a campanha de matriculas, no retorno das férias, no

planejamento das atividades, e assim por diante. Essas rodas @ CSED

podem acontecer convidando estudantes de outras escolas e

até mesmo a comunidade. Presencial



Video: vocé no integral

Baixa complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Além do plano de ag¢des, a Secretaria tera acesso a um Estudantes Aumentar a quantidade de
. . Pais e responsaveis matriculas nas escolas do
video produzido sobre o modelo com estudantes da P modelo

propria rede. Dessa forma, é essencial buscar estratégias
para aumentar o alcance desse conteudo. Esse

compartilhamento pode ser feito em:

CED: CZBO

« Redes sociais das escolas; Acéo periédica Quantidade de
compartilhamentos

* Grupos de Whatsapp com pais e responsaveis;

» Divulgacao para os estudantes;

 Redes sociais dos diretores e professores;

- Eventos presenciais propostos no plano de @ CSBD

engajamento.

Online -



Papo com professores: matriculas no integral

Baixa complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Aumentar a quantidade de
matriculas nas escolas do
modelo

Professores
Semelhante a outra acao de ter um papo, realizar uma
roda de conversa agora com os professores das escolas
do modelo para mostrar a importancia deles nesse

processo de matriculas no incentivo aos estudantes. A " —+ )
Duracao == Indicadores @

ideia é ser uma conversa sincera e aberta para mostrar a

importancia do professor nesse convencimento com um

) ; . Acao pontual Quantidade de participantes
professor que seja defensor do modelo. Além disso, vale

também convidar professores e gestores de outras

escolas fora do modelo.

Consesers — JAORMMN ecimerio O

Presencial -



Comunicag¢ao do jovem para a familia

Baixa complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Estudantes Aumentar a quantidade de
Pais e responsaveis matriculas nas escolas do
modelo

Encaminhar conteudos (como cartazes, folders,
e afins) por meio dos estudantes de escolas de tempo integral
com informativos que despertam curiosidade e estimulem

a participagao dos pais e responsaveis na educag¢do e no Duracao T Indicadores @

engajamento do modelo. A ideia é utilizar os estudantes como

ponte para acessar os pals e responsavels e envolverem eles Ac3o perene Quantidade de impressos

) distribuidos
neste momento de matriculas.

Consesers — JAORMMN ecimerio O

Offline $



Programa de indicacdes

Baixa complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Aumentar a quantidade de
matriculas nas escolas do
modelo

Estudantes

Desenvolvimento de um programa de indicagao para os
estudantes. A ideia € que tanto o estudante que se matricular
por indicagcao e o outro estudante do modelo que indicou

sejam reconhecidos/premiados de alguma forma dentro das - A+ .
| : 9 @

escolas. O reconhecimento dos estudantes poderiam ser

através de ingressos para o cinema ou museu, livros,
. - .. . Acdo perene i indi 3
“medalhas” simbdlicas, posts nas redes sociais, assim por Gaop Quantidade de indicacdes

diante.

Consesers — JAORMMN ecimerio O

Offline -



Audios-depoimento

Baixa complexidade

O que é essa acao Q

Colher depoimentos de estudantes influenciadores e
promotores que fazem parte das escolas do

modelo em audios para utilizar como material de
divulgacao da campanha de matriculas e engajamento
do modelo. O depoimento deve ser sincero, espontaneo e
curto, com uma comunicacao de estudante para
estudante. Os audios podem ser compartilhados nos
grupos de WhatsApp entre as escolas e pais ou
responsaveis. Além disso, € importante que o dudio
esteja vinculado a uma mensagem chamativa para
engajar as pessoas a ouvirem o depoimento, por
exemplo:

“Quer saber como descobrimos o seu futuro juntos no

integral? Entao da o play!”

=D -

Estudantes
Pais e responsaveis

Duracao ===

Acao perene (a ser ativada
em momentos estratégicos)

= ©

Online (grupos de
WhatsApp)

T

Aumentar a quantidade de
matriculas nas escolas do
modelo

CZ= ©

Quantidade de
compartilhamentos

&



O que é o integral pra vocé?

Baixa complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Estudantes
Pais e responsaveis Aumentar a quantidade de
L i ) Professores matriculas nas escolas do
Criagcao de videos curtos em formato de stories com a Gestores modelo

participacao de lideres de gabinete, pessoas da
Secretaria, diretores, professores e estudantes para falar
sobre as caracteristicas do modelo de Ensino Médio em

Tempo Integral. A ideia é ter varios videos rapidos usando s @

um desses protagonistas e falando sobre um dos

beneficios e/ou praticas do modelo. Os videos podem ser Acio perene Quantidade de
compartilhamentos
divulgados nas redes sociais da Secretaria e das escolas e

feitos pelos proéprios celulares dos estudantes, sem

necessariamente precisar de uma producao refinada. @ C$D

Redes sociais (stories) -



Café da manha integral

Média complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Pais e responsaveis Aumentar a quantidade de
) ) Comunidade escolar matriculas nas escolas do
Realizar um café da manha aberto com pais ou modelo

responsaveis, estudantes e influentes da comunidade
para promover didlogos sobre o modelo e incentivar as

matriculas. O café da manha pode estar conectado com

outras agodes, tais como: Duracao i Indicadores @

Agao pontual que pode ser Quantidade de participantes
* Rodas de conversa com estudantes egressos; replicada de acordo com os Numero de matriculas
recursos da escola durante a agao

+ Palestras de professores e estudantes;

* Iniciativas dos clubes de protagonismo;

« Plantao de duvidas sobre como se matricular. @ CSED

Presencial nas escolas do
modelo



Semana do protagonismo

Média complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Organizag¢ao de uma semana com diversas iniciativas,

ESt,Udantes . Aumentar a quantidade de
praticas e atividades que mostrem o dia a dia e Pais e responsaveis matriculas nas escolas do
Comunidade escolar modelo

beneficios das escolas. Além disso, ser um momento de
orientacao dos estudantes acolhedores, projetos
desenvolvidos pelos clubes de protagonismo, e assim por

diante. Essa acao pode contemplar outras acoes dentro - +—+
soor per ouras s ®

dela, como o café integral, pilula com estudante egresso,

rodas de conversa, etc. Outra pratica importante é Quantidade de matriculas
) Duragcdao em uma semana durante a semana
convidar gestores e estudantes de outras escolas fora do Ades&o dos estudantes

modelo para conhecer esse formato. Uma boa pratica

importante para esse momento € a mobilizagcao e

| . . 9 ®
engajamento da comunidade para visitar a escola

Presencial nas escolas do

modelo $
Comunicagao nas redes

sociais

durante a semana.



Gamificacao

Média complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Aumentar a quantidade de
matriculas nas escolas do
modelo

Estudantes

Campanha de indicagao com "missdes" para os

estudantes completarem durante as matriculas e
concorrerem a prémios. Por exemplo, o estudante que " —+ )

Duracao == Indicadores @
mais conseguiu marcar outros estudantes nas redes

sociais para se matricular ganharia um ingresso pro

Acdo perene durante a Quantidade de indicagoes
cinema. ou algo do género campanha Quantidade de participacdes
, .

Consesers — JAORMMN ecimerio O

Online e presencial $



Parcerias comunitarias

Média complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Comunidade Aumentar a quantidade de
Estudantes fora do matriculas nas escolas do

modelo modelo

Distribuicao de panfletos, cartazes ou outros materiais

impressos de divulgacao em lojas

e empreendimentos locais ao redor da escola para Duragao oS Indicadores @

aumentar o alcance da comunicag¢ao da campanha de

matriculas. Acédo pontual Quantidade de parceiros

Consesers — JAORMMN ecimerio O

Presencial $



Lideres da comunidade

Média complexidade

O que é essa acao Q

Mapear e envolver lideres da comunidade em momentos
estratégicos da campanha de matricula, por exemplo, em
acdes como a Semana de Protagonismo, Café da Manha
Integral, rodas de conversa, etc. O objetivo desta acao é
gue esses lideres sejam porta-vozes para falar sobre as
matriculas nas escolas do modelo na comunidade. Os
lideres sdao pessoas que exercem alguma influéncia na
comunidade. Pensando nisso, € importante organizar um
evento para conversar com esses lideres, entregar (ou
mostrar) os materiais de divulgacao e as mensagens da
campanha, a fim de ajudar no convencimento dos pais e

comunidade.

=D -

Comunidade
Pais e responsaveis

Duracao ===

Acao pontual

= ©

Presencial

T

Aumentar a quantidade de
matriculas nas escolas do
modelo

CZ= ©

Quantidade de lideres
envolvidos

&



Tira duvidas: Zap do Integral

O que é essa acao Q

Ter um canal no WhatsApp (ou outro meio utilizado no
dia a dia) para contato direto com as escolas do modelo
para tirar duvidas sobre o Ensino Médio em Tempo
Integral, campanha de matriculas e outras questdes
possiveis. A ideia é que o gestor, junto com os
estudantes, organizem um Zap de tira duvidas do

Integral para pais e comunidade.

Média complexidade

D ©° CTED O

Estudantes Aumentar a quantidade de
Pais e responsaveis matriculas nas escolas do
modelo

Duracao ===

Acdo perene (durante a Adesso d o
campanha) esdo dos usuarios

CZ= ©

Consesers — JAORMMN ecimerio O

Online -



FAQ Integral

Média complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Estudantes Aumentar a quantidade de
Pais e responsaveis matriculas nas escolas do
modelo
Criacdo (ou revisdo) de uma aba/pagina da escola que

redne as principais duvidas desse momento de
matriculas com respostas didaticas que direcionem o
leitor. A ideia é ser um lugar que facilite e oferte

2 D O
informacao de qualidade para pais ou responsaveis,

comunidade e estudantes.

Quantidade de acessos
Acao perene Ou engajamento com o
conteudo

Como opcao alternativa, essa agao pode ser um post na

rede social das escolas ou no envio por WhatsApp.

Consesers — JAORMMN ecimerio O

Online (pagina ou redes
sociais)



Estudantes na midia

Média complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Estudantes Aumentar a quantidade de
Organizagao de um clube ou grupo de estudantes Comunidade matriculas nas escolas do
modelo

gue tenham interesse pela area da comunicacgao para
"gerenciar" uma linha editorial sobre a campanha de
matriculas nas redes sociais das escolas. Esses

estudantes seriam responsaveis por » A—t .
Duracao == Indicadores @

pensar temas, conteudos, e publicagcdes que - apods a

validacao dos gestores da escola - seriam feitas pelas
- C e e . Acao perene Quantidade de conteudos
redes sociais da instituicdo. A ideia é dar autonomia para

os estudantes produzirem de maneira organica e sincera

sobre o modelo, engajando na campanha.
9 ®

Redes sociais das escolas -



Desafio no TikTok

Alta complexidade

=TT Q CIEED © CTED O

Aumentar a quantidade de
] Estudantes matriculas nas escolas do
Lancamento de um desafio entre os estudantes — que modelo

pode ser criado e decidido por eles mesmos - para que
seja um exercicio, danga ou missao a ser cumprida e gere
repercussao sobre a campanha de matriculas, no

acolhimento dos estudantes, ou qualquer outra pratica ot @

gue possa ser evidenciada..

Acao pontual Engajamento digital
O sucesso dessa agao € conseguir envolver os estudantes

desde a criagao do desafio até seu compartilhamento,
ervolvendo o tema de matricles 9 ®

Online (TikTok e/ou reels do
Instagram))



Quais indicadores podem ajudar a mensurar o sucesso das acoes?

Fonte (de onde colhemos essa

Indicador de sucesso Formula (como medimos) . ~
informacao)
. . Comparativo entre o numero de matriculas da Somatodria de matriculas das escolas pelo
Quantidade de matriculas : .
campanha anterior com a campanha atual controle do diretor

Transferéncia de estudantes da rede regular  Comparativo da quantidade de transferéncia depois Somatoria de transferéncias nas escolas pelo
para integral da campanha com o ano anterior controle do diretor

Comparativo da quantidade de transferéncia de
estudantes do integral para o modelo regular depois
da campanha com o ano anterior

Somatodria de transferéncias nas escolas
pelo controle do diretor

Diferenca de estudantes que saem da
escola integral entre anos distintos

Quantidade de acdes que foram realizadas

pela escola Numero de ag¢des implementadas Controle do diretor

Engajamento digital com os conteudos do Interacdes (reacdes + compartilhamentos + Métricas geradas pelo proprio Instagram que
Ensino Médio em Tempo Integral comentarios + cliques) / Alcance mensura o desempenho das publicagdes
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Cronograma

Entendendo como montar o seu cronograma de acoes



Plano de Engajamento Ensino Médio em Tempo Integral

Diretrizes de como montar um cronograma

O primeiro passo para definir seu cronograma € revisitar e entender os principais desafios
1 enfrentados e prioridades na campanha de matriculas. Dessa forma, vocé consegue entender
quais ag¢des funcionam melhor para suas necessidades.

Depois disso, € essencial compreender seus recursos e disponibilidade para realizar cada uma das
acoes anteriormente priorizadas. Dessa forma, vocé consegue fazer um segundo filtro e dividi-las

2 pela complexidade que terao na sua implementacao. Comece pelas mais simples e va
adicionando as a¢gdes mais complexas no decorrer do plano.

Por fim, comece a organizar as agdes escolhidas dentro do seu calendario escolar, sempre
lembrando das iniciativas de outras frentes que acontecem em paralelo e devem ser

3 consideradas. A escolha das acdes deve levar em conta sua periodicidade, algumas agdes sao
pontuais, enquanto outras acontecem durante todo o ano letivo. E o momento de organiza-las
dentro dos meses que competem sua campanha e entender o passo a passo para realiza-las.

Veja o exemplo a seguir:



Exemplo de aplicacao

Acdes mapeadas dentro de trés meses

Més 1

Estudantes na midia

Quem organiza?
Diretores, professores e estudantes

Para quem?
Comunidade e estudantes fora do modelo

O qué?
- Selecione os estudantes interessados;
- Defina a atuagao do grupo;
- Acompanhe os conteudos criados para
compartilhar nas redes sociais.

Més 2

Comunicagao de jovem para
familia

Quem organiza?
Diretores

Para quem?
Pais e responsaveis, comunidade

O qué?
- Defina os melhores momentos para entregar
esses materiais;
- Organize os folhetos;
- Faca a entrega nos eventos selecionados.

Més 3

Quem organiza?
Diretores e professores

Para quem?
Pais e responsaveis, comunidade

O qué?
- Defina uma data possivel para a escola;

- Crie um convite. O material editavel pode
te ajudar;

- Convide pais, responsaveis e corpo
escolar;

- Comunique de forma engajadora os
participantes;

- Planeje as agcdes envolvidas no evento.

Café da manha integral
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Préoximos passos

Hora de colocar o plano em acao!



O que vem a seguir?

Com as acoes e iniciativas definidas dentro da estratégia de comunicacao, sera
possivel realizar a campanha de matriculas de maneira assertiva, segura e
aderente aos publicos de interesse da mesma.

Pensando nisso, agora € hora de aplicar o planejamento e mensurar o sucesso do
plano tatico, realizando ajustes e mudancas de rotas caso sejam necessarias. Este
€ um ponto de partida, mas vocés sao protagonistas para criarem novas agoes e

ideias que facam sentido para a rede!

Chegou a hora de colocar a mao na massa!

Vamos juntos?
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brigado!
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